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La Mutualldad Gel‘leral de la AbogaCIa cién, unién, estructura, solidez, seguridad, solidaridad y ayuda mutua. Sanz Fernandez-Lomana
< : explicé ayer que la nueva identidad corporativa es el final de un proceso que se inicié con el redi-
eStrena nueva lmagen Corporatlva sefio y la nueva conceptualizacion de la revista y de la web, y que pretende posicionar a la

Mutualidad de la Abogacia, hoy con casi 200.000
mutualistas, como una institucién moderna y dindmi-
ca, orgullosa de su historia y de sus mutualistas, pero
atractiva también a las nuevas generaciones de aboga-
dos. El presidente de la Mutualidad concluy6 su inter-

La Mutualidad de la Abogacia ha presentado su nueva ima-
gen de identidad corporativa, en un acto ha estado presidi-
do por Enrique Sanz Fernandez-Lomana. La principal nove-
dad de esta accién es la creacion de un simbolo que ha vencion senalando que “este aio culminamos los cam-
sido generado a partir de un tridngulo, la forma estructural bios con una nueva imagen corporativa que debe ser
de las iniciales M -de Mutualidad- y de la A -de Abogacia-, MWQD“D ABOGACIA el reflejo de lo que hoy es la Mutualidad, una empresa
un poliedro de tridngulos llamado icosaedro que, segun la moderna, competitiva y muy eficaz en su gestion”. La
etimologia griega, significa veinte caras. El icosaedro signi- Mutualidad obtuvo una rentabilidad absoluta del 5,17
fica conceptos esenciales al mutualismo, como la organiza- por ciento de sus inversiones en 2017.
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